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26 marca 2019 r. w Gminnym Osrodku Kultury w todygowicach miato miejsce wyjatkowe
wydarzenie. Odbyta sie konferencja podsumowujgca prace nad opracowaniem marki i jednoczesnie
inaugurujgca wprowadzenie marki turystycznej Zywiecki Raj. W konferencji uczestniczyli
przedstawiciele réznych sektoréw i Srodowisk: przedstawiciele samorzadu terytorialnego, kultury,
lokalni przedsiebiorcy, dziatacze spoteczni, osoby ktérym lezy na sercu dobro mikroregionu jakim jest
Zywiecczyzna.

Marka turystyczna Zywiecki
Raj

Podczas spotkania Starosta Zywiecki Andrzej Kalata i Prezes LGD ,Zywiecki Raj” Stanistaw Pawlus,
odstonili logo marki turystycznej Zywiecki Raj. Konferencja zostata uwiefczona podpisaniem listu
intencyjnego przez wtodarzy catego powiatu zywieckiego. Podpisany list intencyjny to deklaracja
dazenia do pogtebiania dalszej wspétpracy i rozwijania dziatan w obszarze turystyki i promocji
Zywiecczyzny, to poczatek przysztych, wspdinych inicjatyw pod marka Zywiecki Raj.

Niezmiernie cieszy fakt, ze wole wspo’fpracy zadeklarowali wszyscy przedstawiciele jednostek
samorzadu terytorialnego z terenu Zywiecczyzny, w sumie 17 oséb: Starosta Zywiecki Andrzej
Kalata, Burmistrz Miasta Zywca Antoni Szlagor, Barbara Kos-Harat Woéjt Gminy Czernichéw,
Krzysztof Okrzesik Wéjt Gminy Gilowice, Anna Wasilewska Wéjt Gminy JelesSnia, Czestaw Majdak Wéjt
Gminy Koszarawa, Jan Géra Wéjt Gminy Lipowa, Tadeusz Tomiczek Wéjt Gminy tekawica, Andrzej
Pitera Woéjt Gminy todygowice, Robert Pietka Wéjt Gminy Miléwka, Maciej Mika Woéjt Gminy
Radziechowy-Wieprz, Zbigniew Paciorek Wéjt Gminy Rajcza, Jarostaw Krzak Wéjt Gminy Slemien,
Henryk Jurasz Wéjt Gminny Swinna, Tadeusz Pietka Wéjt Gminy Ujsoty, Piotr Tyrlik Wéjt Gminy
Wegierska Gérka, ze strony LGD ,.Zywiecki Raj” Stanistaw Pawlus Prezes Stowarzyszenia.

Konsorcjum podmiotéw: firma SoclLab oraz przedstawiciele Fundacji Laboratorium Inicjatyw
Srodkowoeuropejskich z Cieszyna na zlecenie Stowarzyszenia LGD ,Zywiecki Raj” opracowato
strategie promocji regionu - ,,Program promocji marki turystycznej Zywiecki Raj”. Zostato réwniez
stworzone logo marki turystycznej i Ksigga znaku. Identyfikacje wizualng przygotowata Aleksandra
Zulinska.

W ,Programie promocji marki turystycznej Zywiecki Raj” szczegétowo odniesiono sie do wynikéw
przeprowadzonych badan jakoSciowych oraz wypracowano zatozenia dla projektowanej marki.
Podstawg zbudowania silnej marki terytorialnej jest okreslenie tozsamosci regionu dlatego Program
promocji powstat w konsultacji z mieszkahcami i liderami spotecznymi regionu. Nowe logo postuzy do
budowania spdjnej i rozpoznawalnej identyfikacji wizualnej regionu. ,Program promocji marki dla
LGD Zywiecki Raj” jest dokumentem analityczno-koncepcyjnym koncentrujgcym sie na stworzeniu
ram planistycznych dla Zywieckiego Raju definiowanego jako nowy terytorialny markowy produkt
turystyczny. Tworzgc nowg marke turystyczng: okreslono cel marki, rozpoznano docelowych
adresatéw, sformutowano pozgdang tozsamos$¢é marki, skonstruowano obietnice marki, okreslono
pozycje marki w odniesieniu do konkurentéw.
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Wprowadzenie marki turystycznej Zywiecki Raj ma na celu stworzenie regionu turystycznego,
ktérego marka, wysoka jakos¢ Swiadczonych ustug oraz spdjny marketing majg zachecad¢ do
przyjazdu na obszar Zywiecczyzny. Marka bedzie gwarantem, ze informacje nt. miejsca beda
wiarygodne, zas turysta bedzie mdégt sprawnie zorganizowac swojg podréz korzystajgc z atrakcji i
ustug zgrupowanych w ramach obszaru wizerunkowego marki Zywiecki Raj. Podjete dziatania
przyczyniag sie do stworzenia warunkéw dla kooperacji organizacji turystycznych, samorzadéw i
podmiotéw branzy turystycznej, co w perspektywie czasu zaowocuje profesjonalizacja
zarzadzania turystyka na poziomie lokalnym. Wprowadzenie marki turystycznej Zywiecki Raj to
podwalina do wspétpracy przy tworzeniu wspdlnej oferty turystycznej pod jednym, duzo
mocniejszym wizerunkowo szyldem. Aby starania te odniosty sukces niezbedna jest ciggto$¢ dziatan
w diuzszym okresie oraz przede wszystkim wspétpraca podmiotéw i partneréw zaangazowanych w
proces budowy marki i oferty regionu.

Obszar Zywiecczyzny jest geograficznie i przyrodniczo predysponowany do stworzenia ciekawej
atrakcyjnej oferty wypoczynku dla réznych grup turystéw. Istnieje duzy potencjat rozwojowy w
postaci turystyki dziedzictwa - kultura, historia i tradycja tego regionu jest bardzo bogata. Silna
konkurencja i szeroka dostepnos$¢ wszelkiego rodzaju débr i ustug na rynku powoduja, iz dla
osiggniecia sukcesu niezwykle wazne jest zaistnienie i wyréznienie sie w oczach konsumentéw oraz
zdobycie ich zaufania. Terytorialna marka turystyczna jest Srodkiem pozwalajgcym osiggnad ten cel,
scala potencjat regionu i prezentuje go na rynku wzbudzajac zainteresowanie turystéw, inwestoréw,
potencjalnych mieszkahcéw. Ptyng z niej korzysci dla catego regionu, jego mieszkancéw,
przedsiebiorcéw z branzy turystycznej i lokalnych wytwércéw.

Stowarzyszenie - Lokalna Grupa Dziatania .Zywiecki Raj”, ktére zainicjowato wprowadzenie marki
turystycznej na catej ZywiecczyZnie to tréjsektorowe partnerstwo, stworzone oddolnie, ktére zrzesza:
osoby fizyczne, przedsiebiorcéw, samorzady oraz organizacje pozarzadowe.

Aktywnos$¢ Stowarzyszenia opiera sie na szeregu dziatan, ktére maja na celu rozwdj obszaru LGD,
ozywienie gospodarcze i spoteczne, poprzez realizacje Strategii Rozwoju Lokalnego Kierowanego
przez Spoteczno$¢ obszaru LGD ,Zywiecki Raj” na lata 2016-2023, gdzie jednym z celdéw strategii
jest wykreowanie rozpoznawalnej marki Zywiecki Raj. Inicjatorem powstania LGD ,Zywiecki Raj” byt
Zwigzek Miedzygminny ds. Ekologii w Zywcu, ktéry ztozyt we wrzedniu 2004 r. wniosek w ramach
Pilotazowego Programu Leader+ na Schemat | dla projektu pn. ,Ozywienie na Zywiecczyznie -
aktywna wspétpraca podstawg rozwoju obszaréw wiejskich Powiatu Zywieckiego”, co dato podwaliny
do wspdlinych dziatan, promocji Zywiecczyzny.
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